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UVOD

Kragujevac  se  nalazi  na  raskrsnici  glavnih  državnih  puteva  i  magistralnih  saobraćajnica,

odmah do železničkog i drumskog Koridora 10 koji Kragujevac povezuju sa ostatkom Srbije i

Evrope. Od najvećih vazdušnih luka u Srbiji Kragujevac je udaljen od 40 minuta do dva sata

vožnje.

Kragujevac je vrlo atraktivno mesto za investiranje i to su prepoznali mnogi, Fijat, Džonson

kontols, Sidžit, kompanija Megle, TPV, Rap Marin, Hedlmajer, Plaza, Metro, Nelt, Simens itd.

Kragujevac teži ka tome da  raste i razvija svoje kapacitete. Nove industrijske i radne zone,

infrastrukturno  potpuno  opremljene  i  paketi  podsticajnih  mera  imaju  za  cilj  da  podstaknu

investitore, a lokalna administracija u svakom trenutku teži da podrži razvoj ovog područja.

Jedna od najznačajnijih preduzeća ovog područja jeste Agromarket, kao vodeći proizvođač,

zastupnik i distributer širokog portfolia proizvoda na tržištu. Od početne delatnosti kompanije,

veleprodaje i maloprodajeosnovnim repromaterijalom za primarnu poljoprivrednu proizvodnju u

regionu centralne Srbije,  kompanija  Agromarket  je tokom godina izrasla  u jedan od vodećih

snabdevača tržišta pesticida, semenske robe i garden uređaja u celom regionu.

U nastavku ćemo se detaljnije upoznati sa istorijom, razvojem i načinom funkcionisanja ove

kompanije, a putem SWOT analize ćemo sagledati koje su to prednosti i nedostaci koji utiču na

njeno funkcionisanje.
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