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YBOJI

Kao bdutHa mpekpeTHHI]a y IOC/AOBamy, KOja J0OBOJU /10 pylledma reorpaCKyMx rpaHulia,
jesnuknx bapujepa, W BaJyTHUX OrpaHUuYeHa, jecTe UWHTepHeT. VIHTepHeT oMmoryhasa
KOPUCHMLIMA jeJHOCTaBHY W 6p3y KOMyHMKallMjy, TPEHYTHO TpeHollelkhe BeIUKUX KOTWYMHA
ro/jaTaka Ha Be/iuKe y/la’/beHOCTH, jeJHOCTaBHO 0bjaB/bHBambe Io/laTaka, BeCTd U MHopMalyja,
aKypHpamwe MyJTUMeHjaJHUX JOKyMeHaTa U BbUXO0BY I/106aMHy AOCTYMHOCT, 3aTUM JAUTUTaIHY
WCTIOPYKY TIPOM3BOJia U yCJIyra, AUPEKTHO Tulahame MyTeM HWHTepHeTa, CTBapame BUPTYeTHUX
opraHusalija utj,.

VHTepHeT mpe/CTaB/ba BU3yeaHO APYIUTBO KOMIIjyTepa, U KOMITjyTePCKUX Mpeka M3 CBUX
JiesoBa cBeta. [locTao je HajBeha cBeTCKa KOMITjyTepcKa Mpeska, ca BeJIMKUM 6pojeM KOpHCHHUKa,
a CBaKuM JlaHOM ce Taj bpoj yBehaBa, 1ITO Tpe/icTaB/ba BeUKO JOCTUTHYhe y 1-eroBoM pasBojy.
Takohe, TmpexacTaB/ba  3HauajHy  eJeKTPOHCKY  TeXHOJIOTHjy, UM  CaBplLIeH  CIIOj
TeJIEKOMYHUKAIIMOHUX U WHGPOPMALMOHUX TexHosoruja. KombuHaija oBUX TexHO/Orvja ce
HasWBa U eJIeKTPOHCKHUM TeXHOJIoTHjaMa.

Ca HacTaHKOM OBUX TMPOMEHa, jaB/ba Ce U eJIeKTPOHCKA, UM e-TProBUHa (e-commerce), Koja
rpeJCcTaB/ba MpoLeC KyIMOBWHe, Tpojaje, TpaHCdepa WM pa3MeHe TIPOM3BOJA, YCIyra H
rnH(dopMallrja TyTeM KOMITjyTepCKUX MpexXa, YK/byuyjyhu u uHTtepHet. EfleKTpOHCKa TproBrHa
obyxBaTa M oOcCTajse TOCAOBHe (yHKUMWje Tpefy3eha, Kao I1UITO Cy MapKeTHHI, (UHaHCHje,
TIPOM3BO/IHba, MPO/iaja U aIMUHUCTPATHBHA PYHKIMja, KOje Cy HeOIX0o/[He Y MpoLiecy TProBUHE.

Y ucnymaBamy CBOJUX 3aJaTaka, KOPUCTU e/IeKTPOHCKe KOMYHUKAL[MOHe TeXHOJIOTHje Kao
IITO Cy WHTEpHEeT, eKCTpaHeT, e/eKTPOHCKA IIOLITa, e/IeKTPOHCKe Kibure, base rojaTaka U
MOSU/THU Tesle(oHU. VIHTepHeT TPJKUILTE je jeZlHO Of, HajBehux CBETCKUX TP)KMILTA y pasBojy, a
e-TProBUHA jeJlaH 07 Hajripo@UTadbunHUjuxX 0bvkKa TproBuHe. Pasnor Tome Cy jelHOCTaBHOCT, U
HUCKM TPOLIKOBU. E-TproBuHa Hema pajHO BpeMe, moryhe je KymnoBaTu 24 caTa [JHEeBHO, a
MPOM3BOU CY AOCTYIIHU U OHUM HajyJa/beHUJUM UHTepHeT KOPUCHUL[MMA. YKOJIMKO IMOCTOjU U
KBa/IMTeTHa IOHY/Ja, KOPUCHULIA Ce JIaKO OZJIy4yjy Ha KYIIOBUHY IIyTeM WHTepHeTa jep OHa
rozipasymeBa Behu u3bop, jemHOCTaBHO yropeljuBame LieHa pa3TMUUTHX MpojaBala, yCIyry
JloctaBe Ha KyhHa afjpecy, IITO CaMUM THM 3HauM 3HauM yLITelly BpeMeHa.

HakoH ykpaTkor yrno3sHaBama Ca 3HauajeM pa3BOja UHTepHeTa, U BeroBOr' yTULjaja Ha I10jaBy
e-TProBUHe, y HapeJHOM TeKCTy he peTa/bHMje SUTHM aHa/nM3vpaHa e-TProBUHA, Tojena e-
TProBYHE, OJHOCHO Haj3HayajHUju MOZe/IN UCTe.




