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1. UVOD

Pojan] etika se mozZe definisati na vise nacina. Jedna od definicija je da etika podrazumeva
skup porjaSanja u druStvu, odnosno da ona obuhvata skup normi i vrednosti kojih se treba
pridrZzavdti.

Posloyna etika obuhvata sa druge strane skup moralnih normi koje vaze iskljucivo u
poslovniin odnosima. Mozemo reci da se poslovnom etikom reguliSu odnosi u organizaciji, kao i
odnosi ofganizacije sa okruZenjem.

Privreflna propaganda je jedan od najkritikovanijih delova marketing komuniciranja, neke od
glavnih Writika odnose se na poruke koje mogu biti neistinite ali i na ubedivacki karakter poruka.

Predmnjet naSeg istraZivanja jesu primeri naruSavanja etike u oglaSavanju svetskih i domacih
kompanija.




