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UVOD

Kompanija Nestle je vecini ljudi, pogotovo onima koji su ljubitelji kafe, poznata po svojim
inovacijama, Sto ponudu ove kompanije i njenog Brenda cini originalnom, inovativhom i

privlacnom.

Novi proizvodi Honduras, Kolumbija i Peru imaju specifi¢an ukus koji je rezultat klimatskih

uslova regije u kojima je kafa uzgajana.

Ova kolekcija odlikuje se 100% kafom organskog porekla koja dolazi iz uzgoja poznatog,
Zivopisnog podrucja zbog cega nova tri proizvoda nose naziv ,kafa sa poreklom” i imaju

specifican ukus.

Brend Neskafe Dol¢e Gusto poznat je po pomeranju granica, od najnovijih tehnoloSkih
reSenja i originalnog dizajna aparata za kafu, do Siroke palete vrhunskih ukusa kafe koja
zadovoljava i najzahtevnije kupce koji iz dana u dan menjaju svoje Zelje, preferencije, i koji traze

nesto novo i drugacije.
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